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JIM-Studie 2021:

Jugendliche immer haufiger mit
Desinformationen und Beleidigungen im Netz
konfrontiert

Ausschuss fiir Digitalisierung,
digitale Infrastruktur und Medien

Wir erméglichen

mediale Teilhabe.




Jugendliche Medienwelten

Alles andere als linear und klassisch
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Medienabonnements im eigenen Haushalt

56% Tageszeitung 36%
2016 2021
2010
Video-
)
40% Streaming- 84%
Dienste
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Bewegtbild: grenzenlos und ,,unlimited*

Hours of video uploaded to YouTube every minute as of February 2020

A Bei Jugendlichen sind Netflix und YouTube *

die wichtigsten Plattformen fur Serien, ° vouTuhe e

Filme und Videoclips

A Jede Minute werden circa 500 Stunden
Bewegtbild auf YouTube online gestellt

A Online-Angebote fur Serien und Filme
fest in amerikanischer Hand

Jun'07 Jan'09 May'09 Mar'10 Nov'l0 May'll Jan'l2 May'l2 May'l3 Nov'l4 Jul'l5 May'l19 Feb'20

© Statista 2021 b=
@ Addidonal Information Show source @

Quelle: statista.com
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Nutzungsgewohnheiten: Jugendliche vs. Erwachsene

TAGLICHE NUTZUNGSDAUER 2020

Erw.ab 14J). 14-29).

Internetnutzung 388
(netto) Min.
Mediale Internet-

nutzung (netto)

130

viaeo NN SS I—°
: 112
® - e —

Text . Min. - Min.

Quelle: ARD und ZDF Onlinestudie 2020
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SOCIAL MEDIA NUTZUNG 2020

mindestens einmal wéchentlich

Erw. ab 14 ).
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O e JIM-Studie 2021

B
~
=
=]
2
=

A Die Studie ,Jugend, Information, Medien. Basisuntersuchung
zum Medienumgang 12- bis 19-Jahriger” wird seit 1998 vom

j'!l\?l'fs?'t'd !&3021 mpfs durchgefiihrt.
FEEE . e A mpfs = Medienanstalt Rheinland-Pfalz, Medienanstalt
@ Baden-Wirttemberg und SWR
f / \ [
&~/ g | SN A 1.200 Jugendliche im Alter zwischen 12 und 19 Jahren:
N @ Studie reprasentativ fur Jugendliche in Deutschland

Download der JIM-Studie Uber QR-Code
oder
www.mpfs.de/studien/jim-studie/2021

LFK: stz

Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Sudwest
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JIM-Studie 2021 Nutzung Sendungen, Serien & Filme

Nutzung von Sendungen, Serien und Filmen im Internet 2021
- téglich/mehrmals pro Woche -

Netflix

YouTube

Amazon Prime Video

Mediatheken

Sky

Magenta TV

Tunes

Vimeo

a 23 50 73 100
W 12-13 Jahre W 14-15 lahre W 16-17 Jahre W 18-19 Jahre

Quelle: JIM 2021, Angzben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200
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JIM-Studie 2021 Medien-Abonnements

Medien-Abonnements 2021 — Vergleich 2020

Videostreaming-Dienste

Musikstreaming-Dienste

Tageszeitungs-Abo

Zeitschriften-Abo

100

02020, n=1.200 m 2021, n=1.200

Cuelle: 1IN 2020, 1IM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten
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JIM-Studie 2021 Radio

Radionutzung 2010 - 2021

Gesamt 2021

Gesamt 2010

0 25 50 75 100
W taglich/mehrmals pro Woche W einmal/Woche - einmal/14 Tage M einmal/Monat - seltener  Enie

Cuelle: JIIM 2021 und JIM 2010, Angaben in Prozent,
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JIM-Studie 2021 genutzte Online-Angebote

Genutzte Online-Angebote 2021
- tiglich/mehrmals pro Woche -

WhatsApp 01
Instagram
TikTok
Snapchat
Facebook
Discord
Pinterest
Twitch
Zoom
Twitter
Facetime
Telegram

Skype

Signal

L]

Teamspeak 7

s

Threema
Clubhouse

B Madchen M lungen

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: Internetnutzer*innen, n=1.187
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JIM-Studie 2021 Wichtigste Nachrichtenquelle

Jygend“_Che befinden sich in e e e 202 i
einem Dilemma.

Zu beobachten ist ein P
Informationsparadoxon: Radio alg
Obwohl Jugendliche den bzl
sozialen Medien keine allzu Tezss T
grole Glaubwurdigkeit Google News
attestieren und sich e
moglicher Falschmeldungen YouTube
bewusst sind, nutzen sie die —
sozialen Medien als push-Nachrichteny

Widgets/Newsfeeds

wichtigste Informationsquelle i erwandie
fur tagesaktuelle Themen.

Facebook

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: Internetnutzer*innen, n=1.187
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Zeitbudget fur digitale Spiele und Online-Zeiten

Jahr durchschnittlich mit digitalen Spielen
verbrachte Zeit (Werktag)

2019 81 Minuten 49%

Von 2019
2020 121 Minuten auf 2020
2021 110 Minuten

durchschnittlich im Internet verbrachte Zeit

2019 205 Minuten
_ 24%
2020 258 Minuten Von 2019
; auf 2020
2021 241 Minuten
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JIM-Studie 2021 Nutzungsmotive Social Media

Nutzungsmotive einzelner Social Media Angebote

- nutze ich am ehestenum ... -

um mir die Langeweile zu vertreiben

um Unterhaltung/SpaR zu haben

mich zu inspirieren

mitzubekommen was gerade
wichtig ist (z.B. Mode-Trends)

eigene Beitrdge zu posten

Mich zu informieren was
in der Welt so los ist

mit Freunden zu kommunizieren

neue Leute kennenzulernen

Medienanstalt Rheinland-Pfalz

19 29 40 4 B
14 23 37 10 16
27 19 32 3 19
35 17 19 2 28
43 11 7 8 31
25 8 31 2 35
21 ] 4 24 45
31 6 & 10 49
25 50 75 100

winstagram ®TikTok = YouTube mSnapchat w keinsdavon

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis:alle Befragten, n=1.200
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Jugendliches Informationsverhalten

A Jugendliche informieren sich verstarkt online Uber aktuelle Ereignisse
und Themen, z.B. in Blogs oder Sozialen Netzwerken

A Manipulationsversuche, Fake-News und Verschworungstheorien
stellen fur Jugendliche daher ein besonderes Gefahrdungspotenzial dar

A Jugendliche stol3en im Internet regelmafig sowohl auf Desinformation
als auch auf extreme Ansichten, Stichwort Hate Speech

Medienanstalt Rheinland-Pfalz Bericht verandertes Medienkonsumverhalten Seite 14



JIM-Studie 2021 Erfahrungen im Internet

Mir sind im letzten Monat im Internet begegnet:

Hassbotschaften

Extreme politische Ansichten
Verschworungstheorien
Beleidigende Kommentare
Fake News

Nichts davon

0 10 20 30 40 50 60 70 a0 50 100

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200
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Negative Erfahrungen im Internet

Extreme politische Ansichten
11%

2020 45 Prozent Von 2020
auf 2021

2021 56 Prozent

Beleidigende Kommentare
10%
2020 37 Prozent Von 2020
auf 2021
2021 47 Prozent
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Negative Erfahrungen im Internet

Verschworungstheorien
8%

2020 43 Prozent Von 2020
auf 2021

2021 51 Prozent

8%
2020 36 Prozent Von 2020
auf 2021
2021 42 Prozent
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Was wir tun

... schnell reagieren.
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#FitForDemocracy

Safer Internet Day 2022 incksafe

SID 22

SAFER INTERNET DAY

—

klicksafe| #FITFORDEMOCRACY

SID2022 // Kampagne #FitForDemocracy
Content der Kampagne it

Demokratiefrderung und
Medienkompetenz - Hand in Hand

. machst
. ol sarc

e Videos
e Neues Wissensquiz

e Mitmachaktion

==

—
BN
G |

Zielgruppe: Jugendliche oy
Flankierend:

e Lehrmaterial #FitForDemocracy
e FORSA-Umfrage

In Zusammenarbeit mit:

medien ©* bildung.com

Entwurf zur Mitmachaktion Cover Lehrmaterial #FitForDemocracy
i . i auf Instagram
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Partner der Medienforderung
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Partner der Medienforderung

“ WOCHE DER

MEDIENKOMPETENZ
' Rheinland-Pfalz
X
A

Vom 4.-7. Juli 2022
—x 2020: 13 Partner 81 Aktionen
= 2021: 21 Partner 135 Aktionen

= - klicksafe e medien €3 bildung.com

< | MEDIENRLP QB [eieb gg|Riaps gY[Rinpi i RPRY WM SWRY ‘oL ELREN vhe D i
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Digital-Botschafter*innen RLP: 2018 bis voraussichtlich 2023

Initiatoren: Medienanstalt RLP, Stiftung MedienKompetenz Forum Sudwest
Forderer: Ministerium fur Arbeit, Soziales, Transformation und Digitalisierung RLP

Ziel des Projekts ,Digital-Botschafterinnen und -Botschafter Rheinland-Pfalz” ist
der Aufbau eines landesweiten Netzwerks von ehrenamtlichen Multiplikator*innen,
die alteren Menschen digitale Teilhabe ermoglichen. Bis jetzt wurden in 21
Schulungen 336 Personen zu DigiBos ausgebildet. Sie erreichen insbesondere
Menschen im Alter 65plus, die noch wenig bis gar keine Erfahrung mit der digitalen
Welt sammeln konnten, Berihrungsangste haben und denen die entsprechenden
Anlaufstellen und Ansprechpartner*innen vor Ort fehlen. Das Projekt ist Teil der
Digitalisierungsstrategie des Landes Rheinland-Pfalz.

DIGITAL

BOTSCHAFTERINNEN
& BOTSCHAFTER

RHEINLAND-PFALZ
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Medienanstalt
Rheinland-Pfalz

Vielen Dank!

Medienanstalt Rheinland-Pfalz

Bericht verandertes Medienkonsumverhalten

Anstalt des offentlichen Rechts

TurmstraBe 10
D-67059 Ludwigshafen

Telefon +49 621-52 02 201
mail@medienanstalt-rip.de
medienanstalt-rip.de
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